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内容简介：
物质文化的研究表明，物品塑型丝毫不亚于人制作、交换和消费物品。但是，如果这些物品在别人的眼里，只是赝品呢？人们观察到的是什么样的物质镜子呢？他们真正的自我反射在这面镜子里了吗？这本书提供了一个原创的和发人深省的研究。该研究对象是与物品的约定，人们认为那些物品并非像他们声称和假定的那样，随后，相信他们已经背叛了他们的制造商及用户。
通过利用土耳其和罗马尼亚的假冒品牌服装的人种志，《物质文化和真实性》显示了人们如何通过赝品为自己创造真正的位置。这本书会吸引从事人类学研究、物质文化和文化研究领域的学生和学者，以及一些普通读者，他们有兴趣研究那些替代了人种志的知名伪造者及假货的传记。

作者简介：

马格达莱纳·克雷森（Magdalena Craciun）是捷克共和国巴尔杜比采大学的研究员。

媒体评价：
“在这部丰富的土耳其和罗马尼亚的市场和小型纺织品制造商的民族志中，克雷森（Craciun）构建品牌的另一种理论，认为品牌商品的物质性 - 他们的光泽、光滑、其图案、剪裁、修边和起球 -比品牌本身更重要。对任何批判地思考品牌、真实性、消费和物质性的当代理论化感兴趣的人来说，这都是一本必读书。”
----海蒂 给兹玛（Haidy Geismar）伦敦大学学院，纽约大学及人类学系，人类学与博物馆学 
 “克雷森（Craciun）的研究用一种能引起共鸣的方式描述了人如何在一个不真实的商品，即在假冒品牌商品的世界中挣扎着与真实性进行协商。通过细致入微又引人入胜的民族志，整本书为真实性和物质文化的文献做出了一个极其重要的贡献。及其在调节个人关系和身份中所起的作用感兴趣的人来说，它将是至关重要的读本。”
----西恩琼斯（Sian Jones），英国曼彻斯特大学 考古学教授
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