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内容简介：
所罗门·贝纳茨（Shlomo Benartzi）是顶级行为经济学家，他的《更精明地运用屏幕》（ THE SMARTER SCREEN）展示了我们依靠取景，如何改善消费者思维和决策 。这部迷人的著作在书架上可以排在丹尼尔·卡尼曼（Daniel Kahneman）的《思维，快与慢》（ Thinking, Fast and Slow ）和理查德·塞勒（Richard Thaler）的《轻轻推动》（ Nudge）旁边。
现在，典型的办公室工作人员在大部分清醒的时间内都面对电脑屏幕。二十一世纪所有的商务都在数字化，这就是理解我们的在线思维和行为如此至关紧要的原因。

广受赞誉的行为经济学家所罗门·贝纳茨在《更精明地运用屏幕》（ THE SMARTER SCREEN）书中提供了处置数字化时代的工具包。他运用令人兴奋的案例研究和有趣的读者练习，显示商界如何改善他们的说服技巧，帮助消费者在电脑屏幕前做出更好的决定。

考虑以下解决方法：

温布尔顿联赛和三月篮球疯狂季的模式可能帮助消费者更轻易地确定他们想要什么。当今之世，大多数网站企图展示尽可能多的选项。如果人们能够巡视管理他们的选项，就能做出更好的选择。

人们更愿意把他们岌岌可危的健康状态真相告诉机械，而非真正的医生。处理敏感问题的时候，缺乏人类回馈可能大有裨益。在屏幕和机器的时代，避免人类出现并不困难。

选项在屏幕上精确定位，对消费者选择冲击甚大。同样的逻辑也适用于信息，特定的布局能够戏剧性地影响我们的注意力水平。

大多数网站的设计目的是尽可能降低阅读的难度，但贝纳茨解释了为什么这种做法大错特错。刻意运用丑陋的字体和其他形式的“可视性流利难度”，是改进阅读理解力和注意力逗留的重要方式。

《更精明地运用屏幕》（ THE SMARTER SCREEN）将会帮助读者，将数字化世界的挑战变成驱动屏幕时代成功的有力新机遇。
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所罗门·贝纳茨（Shlomo Benartzi） 是加州大学洛杉矶分校安德森管理学院教授和行为决策制定群共同主席。他也是个人理财著作《明天储蓄更多》（ Save More Tomorrow ）和《更精明地思考》（ Thinking Smarter）的作者。他善于在真实世界运用行为经济学的洞见。他和理查德·塞勒（Richard Thaler）发动了“明天储蓄更多”运动，已经增加了数百万美国人的储蓄率。他为许多政府部门和商务部门提供咨询。
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