[image: image1.jpg]


英国安德鲁·纳伯格联合国际有限公司台湾代表处 

[image: image2.png]


新 书 推 荐
類     別: 商業理財
中文書名：《社群故事圈粉術》
She Qun Gu Shi Quan Fen Shu
作    者：街頭故事 李白 Li Bai
出 版 社：究竟出版社
代理公司：ANA
出版日期：2022.09.01
頁    數：240頁（平裝＼全彩印刷）
審讀資料：樣書＼部份樣章 
內容簡介：
◎頂尖創作者都在用的心法！

IG超人氣似顏繪畫家「街頭故事 李白」以自己的經驗為基礎，

教你如何將自己的興趣以對的方式讓對的人看見，

讓你不只「將興趣當成工作」，更能進一步「讓興趣為你工作」！

 

◎零基礎也能輕鬆上手！

親身經歷＋詳細解析＋範例分享→深入淺出教你打造超人氣社群！

品牌價值設定＋故事體驗設計＋培養社群影響力→用故事力將流量變現！

 

◎社群人、行銷高手都說讚！

六指淵 Huber（無限設計學院創辦人）、林啟維（連續創業家，「Portaly 傳送門」產品總監）、

Riven林育正（數位游牧設計師）、Zoey（佐編茶水間創辦人）、思葒（自媒體社群事業顧問）、

鄭緯筌（「Vista寫作陪伴計畫」主理人／作家）──大家都在看！

 

用興趣為自己加薪！

把熱情與喜歡，變成他人最想看的創作！

零基礎也能懂，最輕鬆好吸收的社群行銷＋吸睛故事課！

 

透過社群媒體經營創作是許多人的選擇──能順利帶來知名度和收入的話就更棒了。不過你是否也有這樣的擔心：雖然想經營社群，但苦於內容不夠獨特、不知如何推廣，或是因害怕自己沒錢打廣告而卻步？

 

事實上，你需要的不是一夜爆紅，而是從頭開始建立真實的影響力！

 

擁有18萬粉絲的超人氣插畫家「街頭故事 李白」，首度公開頂尖創作者都在用的故事行銷心法！從畫一單賺一單的街頭畫家，到擁有數十種被動收入的創業者，更是眾多知名品牌指定的合作對象，作者將以親身經歷告訴你，想靠興趣吃飯，做好「興趣以外」的事情更重要。

 

本書沒有生硬的理論，用人人能懂的方式，帶你輕鬆理解如何操作社群流量、學會業配心法、吸引忠實粉絲，並掌握「品牌價值」「故事體驗」「社群經營」三大核心能力，讓你的創作為自己帶來第二份收入！

 

從今天開始，你不只能「將興趣當成工作」，更能進一步「讓興趣為你工作」。

 

◆怎麼靠興趣養活自己？

◆社群創作者是怎麼營利的？

◆如何用「故事」讓你的創作打中人心？

◆職業社群人必備的靈感收集術

◆找出核心價值，讓你的興趣與眾不同

◆開始行動，比成為專家更重要

◆別害怕成為小眾創作者
作者簡介:

街頭故事 李白 作家／插畫家／社群講師。

 

擁有18萬粉絲的人氣 IG「街頭故事」創辦人，為了改變自己內向害羞的性格，從大一開始擺攤繪製似顏繪，練習面對陌生人的同時，也藉由聆聽對方的故事，畫出不同於單純人像、富有故事性的作品。5 年內已用畫筆記錄超過 3000 位陌生人的故事，並逐漸建立起知名度與口碑。

 

2018年正式將「街頭故事」品牌化，將「畫人像」這門看似賺不到錢的生意發展出屬於自己的商業模式，得到與統一企業、雲門舞集、誠品書店、Intel等知名品牌合作的機會，更帶來眾多商業合作機會及數十種被動收入，也以這個主題發展出具有高互動率的社群，培養出一群跟隨多年的忠實讀者，站上了TED talk的舞臺。

 

2020年開始，街頭故事推出了書籍、線上課程及桌上遊戲《小故事》，也在「不貧窮藝術節」推出了《街頭故事》同名舞臺劇，持續以自己的畫筆寫下城市中更多人們的故事。2022年開設線上插畫訓練營，募資一週即達標超過2000%！

 

著有《如果世界是一場派對》《療傷似顏繪》。
目錄:

推薦序　有夢想，就值得更好的生活！　　　　六指淵

推薦序　二十歲世代社群經營者的入門寶典　　　　林啟維
作者序　把興趣當工作，和你想的不一樣
第1章　怎麼靠興趣養活自己？

1-0　什麼叫「讓興趣為你工作」？

1-1　社群創作者是怎麼營利的？

1-2　有流量，就保證能賺錢嗎？

1-3　創作可以商業化，商業也可以創作化

1-4　沒有靈感怎麼？──職業社群人必備的靈感收集術

1-5　一起看看「創作商業化」的範例吧！
第2章讓你的興趣與眾不同──品牌價值設計

2-1　稀缺性法則──如何找到自己的品牌核心價值？

2-2　開始行動，比成為專家更重要

2-3　社群人物設定──你在社群中是怎樣的角色？

2-4　群眾樣貌──「誰」會喜歡你的品牌？

2-5　為什麼我總是抓不到觀眾的口味？

2-6　讓流量成為你的好朋友

2-7　別害怕自己成為小眾創作者
第3章什麼？創作者還得學會講故事？──故事體驗設計

3-0　如何說故事？

3-1　認識「故事體驗設計」

3-2　故事靈魂──一段故事傳達的價值

3-3　將你的感動複製給讀者──故事體驗

3-4　運用「情境」設計社群故事

3-5　情緒渲染──善用「張力」說故事

3-6　形塑故事的模樣──故事樣貌
第4章為什麼我的社群都做不起來？──社群經營設計

4-1　從「使用情境」認識社群的內容思維

4-2　切入點思維──別讓你的版面變成內容農場！

4-3　社群版面──讓人一眼就懂你

4-4　我該買廣告嗎？──手機殼理論

4-5　總複習──解析貼文背後的「故事思維」
附錄　創作者急救包──為什麼別人行得通，我卻做不到？

結語　努力打造的品牌，也會有走下坡的一天
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